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金屬中心率先引領國內牙科醫材前進全球市場
金屬中心近五年來串聯業者征戰世界各大醫療展，繼去年三月德國科隆展後，上週六(3/8)參加台灣規模最大的口腔面顎外科醫學年會，藉由醫師臨床行銷模式整合台灣牙科產業，強化需求端的信賴與對台灣品牌的認識，加強國內牙科醫材產業的成長力道。
由金屬中心林志隆副執行長率領國內牙科業者聯合參展，在全球安聯、台植科技、百捷生技、杏澤科技、昆霖儀器、澄洋公司、衡奕等7家業者共同參與組成「台灣牙科產業體驗行銷策略聯盟」擴大團隊規模進行參展。林志隆指出，中華民國口腔顎面外科學會是現今衛生福利部定之牙醫專科，也是第一個通過『衛生署』核定之牙醫專科醫學會。目前全台灣已有通過三百餘位本學會專科醫師考試認證的牙醫師會員服務於全台的21個署定專科醫師訓練機構或其他醫院與診所。有鑒於牙科醫材的終端客戶是牙醫，聯盟國內指標性業者共同參展，有助提升拓展行銷綜效。
近五年來，金屬中心積極整合國內業者聯合參展，逐年獲得國內業者肯定，聯合參展意願也逐年提高。從2009年經濟部委辦德國科隆展起，2010年美國芝加哥、2011年德國科隆、2012巴西聖保羅(HOSPITALAR)、2013德國科隆，國內牙科醫材品牌價值逐漸浮現，以及去年三月德國科隆展IDS-2013，更成功促成國內業者科頂(Codent)與英國業者The Barden Corporation (UK) Ltd的合作，將國內醫材品牌進一步推上國際市場。林志隆強調，國內牙科醫材產業年產值在去年首次突破新台幣10億元，顯見國內產業的成長動能，因此在這個時間點大力推動國際市場有助加強全球對台灣品牌的認識。金屬中心引領國內醫療產業走向國際的行動也再一次成功打響台灣專業醫材的名號。


